
ปัญหากฎหมายเกีย่วกบัการโฆษณาอาหารบนส่ือออนไลน์1 
 

มุฆลศิ  อารง2 
 

 การคน้ควา้อิสระเร่ือง ปัญหากฎหมายเก่ียวกบัการโฆษณาบนส่ือออนไลน์ มีวตัถุประสงค ์           

เพื่อศึกษาถึงท่ีมาและความส าคญัของกฎหมายเก่ียวกบัการโฆษณาอาหารบนส่ือออนไลน์  เพื่อศึกษาถึง

แนวคิด ทฤษฎี และหลักเกณฑ์การโฆษณาอาหารบนส่ือออนไลน์  เพื่อศึกษาปัญหาการโฆษณาท่ีผิด

หลกัเกณฑ์กฎหมายการโฆษณาอาหาร ถึงการบงัคบัใช้กฎหมายการระเบียบ ขอ้บงัคบั (Regulation) และ

บทลงโทษของหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัการบงัคบัใช้กฎหมายการโฆษณาอาหารบนส่ือออนไลน์ ทั้งของ

ประเทศไทยและต่างประเทศ   เพื่อวเิคราะห์ถึงปัญหาและอุปสรรคเก่ียวกบัการบงัคบัใชก้ฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง

กบัหลกัเกณฑ์การโฆษณาอาหาร บนส่ือออนไลน์  และเพื่อเสนอแนวทางแกไ้ขและเสนอแนะแนวทางใน

การจดัการปัญหาและการโฆษณาอาหารท่ีผิดหลักเกณฑ์การโฆษณาบนส่ือออนไลน์ ให้มีผลบังคบัใช้

กฎหมายอยา่งมีประสิทธิภาพสอดคลอ้งกบันานาอารยประเทศ 

       “อาหาร”เป็นโภคทรัพย์ท่ีมีความจ าเป็นในการบริโภคของมนุษย์เพื่อการด ารงชีวิตตามกฎ
ธรรมชาติ โดยอาหารเป็นสินคา้ประเภทท่ีมีการซ้ือขายจ าหน่ายจ่ายโอนตามสภาพกลไกทางการตลาดจึงมี
เร่ืองการโฆษณาส่งเสริมการขายอาหารในหลากหลายรูปแบบเขา้มาเก่ียวขอ้งซ่ึงหากขอ้มูลท่ีผูบ้ริโภคไดรั้บ
จากการโฆษณาผลิตภณัฑ์อาหารเหล่านั้นไม่เพียงพอ บิดเบือน มีขอ้ผิดพลาด หรือหากการโฆษณาไดก้ระท า
ในลักษณะท่ีเป็นเท็จ เกินจริงหรือหลอกลวงจนผูบ้ริโภคส าคญัผิดย่อมไม่เป็นธรรมและอาจก่อให้เกิด
อนัตรายต่อผูบ้ริโภคในแง่สุขภาพและความปลอดภยั รัฐจึงได้วางมาตรการทางกฎหมายในการควบคุม
ก ากบัการโฆษณาผลิตภณัฑ์อาหารไว ้กล่าวคือ การโฆษณาผลิตภณัฑ์อาหารผ่านส่ือโฆษณาจะตอ้งไดรั้บ
อนุญาตจากส านกังานคณะกรรมการอาหารและยาเสียก่อน  

      อย่างไรก็ตามในปัจจุบนัยงัคงปรากฏการโฆษณาท่ีฝ่าฝืนหลกัเกณฑ์และกฎหมายควบคุมการ
โฆษณาผลิตภณัฑ์อาหารอยูบ่นส่ือออนไลน์เป็นจ านวนไม่นอ้ยซ่ึงการแกไ้ขปัญหาดงักล่าวตอ้งอาศยัการบูร
ณาการความร่วมมือของทุกภาคส่วนท่ีเก่ียวขอ้งอยา่งจริงจงั ไม่วา่จะเป็นภาครัฐ ผูป้ระกอบการ และผูบ้ริโภค
ทั้งน้ี เพื่อใหผู้บ้ริโภคไดรั้บประโยชน์จากการโฆษณาส่งเสริมการขายในการเลือกบริโภคผลิตภณัฑอ์าหารท่ี
มีคุณภาพมาตรฐานและมีความปลอดภยั3   

                                      
1 บทความน้ี  เรียบเรียงจากการค้นคว้าอิสระเร่ือง ปัญหากฎหมายเก่ียวกับการโฆษณาบนส่ือออนไลน์                         

โดยมีอาจารยท่ี์ปรึกษาคือ ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.สลิล สิรพิทูร   ประธานและกรรมการสอบ คือ ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร. ธีร
นิต์ิ  เทพสุเมธานนท ์ และ รองศาสตราจารย ์ดร. ฐากรู ศิริยทุธิวฒันา 

2 นกัศึกษาปริญญาโท หลกัสูตรนิติศาสตรมหาบณัฑิต   มหาวทิยาลยัรามค าแหง 
3ธญัลกัษณ์ นามจกัร, ปิยธิดา ปลอดทอง. มาตรการทางกฎหมายในการคุม้ครองผูบ้ริโภคดา้นการโฆษณาผลิตภณัฑอ์าหาร. 
วารสารนกับริหาร Executive Journal ปีท่ี 34 ฉบบัท่ี 1 (มกราคม-มิถุนายน 2557). หนา้ 512 
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            กรณีคดีอาหารเสริมของ “กาละแมร์-พชัรศรี”4 กบัการโฆษณาเกินจริงจนถูก(อย.)ตรวจสอบ
และแจง้ด าเนินคดีหรือกรณีของเมจิกสกินและผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร Lynซ่ึงมีการลกัลอบผสมสารอนัตราย
และมีโฆษณาผิดกฎหมายท าให้สังคมหันมาตั้ งค  าถามกับความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์อาหาร ยา 
เคร่ืองส าอาง และผลิตภณัฑ์สุขภาพต่างๆไม่เพียงเท่านั้นหน่วยงานของรัฐท่ีท าหนา้ท่ีคุม้ครองผูบ้ริโภคและ
หน้าท่ีก ากับดูแลการโฆษณาผลิตภณัฑ์สุขภาพยงัตั้งค  าถามเก่ียวกบัประสิทธิภาพในการก ากบัดูแลด้วย 
ตลอดจนความร่วมมือในการท างานร่วมกนัของหน่วยงานท่ีมีหนา้ท่ีรับผดิชอบซ่ึงในท่ีน้ีหมายถึงหน่วยงาน
อยา่งนอ้ย 5 แห่ง ไดแ้ก่ส านกังาน คณะกรรมการอาหารและยา (อย.) ซ่ึงรวมถึงส านกังานสาธารณสุขจงัหวดั
(สนง.สสจ.)ท่ีมีหน้าท่ีในการดูแลคุณภาพความปลอดภยัของตวัผลิตภณัฑ์สุขภาพตลอดจนการโฆษณาให้
เป็นไปตามกฎหมายอาหารและยาส านักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรคมนาคม
แห่งชาติ (กสทช.)มีหน้าท่ีดูแลการออกอากาศทางวิทยุและโทรทัศน์มิให้มีการโฆษณาท่ีผิดกฎหมาย
ส านกังานคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค(สคบ.)ท่ีมีหน้าท่ีดูแลการขายตรงและตลาดแบบตรง ส านกังาน
ต ารวจแห่งชาติ(สตร.)และกระทรวงดิจิตอลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม(ดีอี) ท่ีมีหน้าท่ีดูแลการเผยแพร่ขอ้มูล
ผ่านทางส่ืออินเทอร์เน็ต กฎหมายท่ีให้ความคุม้ครองผูบ้ริโภคท่ีได้รับความเสียหายจากการบริโภคสินคา้
หรือผลิตภณัฑ์ต่างๆจากการโฆษณาไม่ว่าจะเป็นรูปแบบการโฆษณาทางส่ือต่างๆ รวมถึงส่ือโซเชียลมิเดีย
ต่างๆอยูภ่ายใตพ้ระราชบญัญติัคุม้ครองผูโ้ภคพ.ศ.2522  ฉบบัแกไ้ขเพิ่มเติม (ฉบบัท่ี 3) พ.ศ.2556 เพื่อก ากบั
ดูแลการโฆษณาของผูป้ระกอบธุรกิจ เพื่อการคุม้ครองผูบ้ริโภคและรักษาผลประโยชน์ของผูบ้ริโภคมิให้ถูก
เอารัดเอาเปรียบ 

หรือไม่ได้รับความเป็นธรรมจากการใช้สินค้าและบริการตลอดจนจัดให้องค์กรของภาครัฐ
ด าเนินการดูแลและประสานกบัหน่วยงานราชการต่างๆ  ในการให้ความคุม้ครองและดูแลผูบ้ริโภคท่ีไม่ได้
รับความเป็นธรรมจากการโฆษณาเกินความเป็นจริงของผูผ้ลิตหรือผูใ้ห้บริการจนไดรั้บความเสียหายจาก
การใช้ผลิตภณัฑ์อาหารนอกจากน้ียงัมีพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ.2522 ก าหนดห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณา
คุณภาพหรือสรรพคุณของอาหารอนัเป็นเท็จหรือหลอกลวงให้หลงเช่ือโดยไม่สมควร หากประสงค์จะ
โฆษณาอาหารทางวิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทศัน์ หรือทางหนงัสือพิมพห์รือดว้ยวิธีอ่ืนใดเพื่อประโยชน์
ในทางการคา้จะตอ้งให้ผูอ้นุญาตตรวจพิจารณาก่อนจึงจะโฆษณาไดแ้ละผูอ้นุญาตมีอ านาจสั่งเป็นหนงัสือ
ให้แจง้การโฆษณาอาหารท่ีเห็นวา่เป็นการฝ่าฝืนกรณีดงักล่าวหรือให้ระงบัการผลิต การน าเขา้ การจ าหน่าย
หรือการโฆษณาอาหารท่ีไม่มีคุณประโยชน์หรือคุณภาพตามท่ีโฆษณาประกาศส านักงานคณะกรรมการ
อาหารและยา เร่ืองหลกัเกณฑ์การโฆษณาอาหาร พ.ศ.2561 พระราชบญัญติัขายตรงและการตลาดแบบขาย
ตรงพ.ศ.2545 พระราชบญัญติัวา่ดว้ยการกระท าความผิดเก่ียวกบัคอมพิวเตอร์ (ฉบบัท่ี2)พ.ศ.2560 ท่ีมีความ
เก่ียวขอ้งกบัการควบคุมการโฆษณา โดยกฎหมายท่ีกล่าวมาน้ียงัไม่สามารถคุม้ครองผูบ้ริโภคจากปัญหาการ
โฆษณาอาหารบนส่ือออนไลน์เกินความเป็นจริงท่ีไม่เป็นธรรมไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพยงัคงพบปัญหาการ

                                                                                                                   
 4Pattarat. กรณีศึกษา : อาหารเสริม “กาละแมร์” รีวิวเกินจริง กฎหมายไม่เขม้ คนขายไม่กลวัคนซ้ือไม่แคร์?[ออนไลน]์.
19January2021.แหล่งท่ีมา: https://positioningmag.com/1314953 
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โฆษณาอาหารผิดกฎหมายเป็นจ านวนไม่น้อยทั้งยงัมีแนวโนม้การกระท าความผิดในรูปแบบต่างๆเพิ่มมาก
ข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ดงัเช่นปัญหาดงัต่อไปน้ี   

             ปัญหาข้อท่ี 1 ปัญหาการโฆษณาท่ีไม่เป็นธรรมต่อผูบ้ริโภคจากโฆษณาอาหารบนส่ือ
ออนไลน์ ซ่ึงตามพระราชบญัญติัอาหาร พ.ศ.2522  

                      มาตรา 40 ห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณาคุณประโยชน์ คุณภาพ หรือสรรพคุณของอาหารอนั
เป็นเทจ็หรือเป็นการหลอกลวงใหเ้กิดความหลงเช่ือโดยไม่สมควร 

                  บทบญัญัติกฎหมายในการควบคุมดงักล่าวพบว่ายงัมีความบกพร่อง เม่ือพบว่ามีการ
โฆษณาอาหารท่ีเป็นเท็จหรือเกินความจริงหรือเป็นการหลอกลวงให้เกิดความหลงเช่ือโดยไม่สมควร 
กฎหมายมิไดใ้หอ้  านาจเจา้หนา้ท่ีมีค าสั่งในการงดการโฆษณาดงักล่าวหรืองดจ าหน่ายสินคา้ท่ีโฆษณาอาจท า
ให้ผูบ้ริโภคเกิดความเขา้ใจผิดและความเขา้ใจไม่ชดัเจนในขอ้ความโฆษณานั้น โดยมีขอ้ความบางอยา่งไม่
เป็นไปตามท่ีโฆษณาไว ้เน่ืองจากผูบ้ริการให้ขอ้มูลท่ีไม่เพียงพอรวมถึงรายละเอียดท่ีจะท าใหผู้บ้ริโภคเขา้ใจ
เก่ียวกบัสินคา้และบริการนั้นไดอ้ย่างถูกตอ้ง ซ่ึงจะเห็นว่าในต่างประเทศก็มีกฎหมายควบคุมการโฆษณาท่ี
แสดงข้อความเกินความจริงแตกต่างกันไป ข้ึนอยู่กับกฎหมายและวฒันธรรมของแต่ละประเทศ เช่น 
ประเทศองักฤษ มีกฎหมายท่ีควบคุมการโฆษณาTrade Descriptions Act of 1986 และมีการแกไ้ขเพิ่มเติมใน
ปี ค.ศ.1992 เป็นตน้  

           ปัญหาขอ้ท่ี  2 ปัญหาในการตรวจสอบและควบคุมการโฆษณาอาหารบนส่ือออนไลน์ ตาม
พระราชบญัญติัอาหาร พ.ศ.2522 

                   มาตรา 41 ผูใ้ดประสงคจ์ะโฆษณาคุณประโยชน์ คุณภาพ หรือสรรพคุณของอาหารทาง
วทิยกุระจายเสียง วิทยโุทรทศัน์ ทางฉายภาพ ภาพยนตร์ หรือทางหนงัสือพิมพ ์หรือส่ิงพิมพอ่ื์น หรือดว้ยวิธี
อ่ืนใด เพื่อประโยชน์ในทางการคา้ ตอ้งน าเสียง ภาพ ภาพยนตร์ หรือขอ้ความท่ีจะโฆษณาดงักล่าวนั้นให้ผู ้
อนุญาตตรวจพิจารณาก่อน เม่ือไดรั้บอนุญาตแลว้ จึงจะโฆษณาได ้

                เม่ือพิจารณากฎหมายดงักล่าวจะเห็นไดว้่าบทบญัญติัดงักล่าวก าหนดเพียงขอ้ห้ามและ
ขอ้ก าหนดในการโฆษณา แต่ในทางปฏิบติันั้นผูท่ี้อนุญาตตรวจพิจารณาโฆษณา ก่อนท่ีจะโฆษณานั้นเป็น
เฉพาะเจ้าหน้าท่ีของรัฐผูมี้อ  านาจเพียงแต่ผู ้เดียวซ่ึงมีจ านวนจ ากัดท าให้ไม่สามารถควบคุมดูแลและ
ตรวจสอบการโฆษณาท่ีมีหลากหลายรูปแบบไดอ้ยา่งทัว่ถึง ทั้งไม่มีมาตรการชดัเจนในการตรวจสอบ การ
ควบคุมการโฆษณาก่อนน าออกส่ือโทรทศัน์ วิทยุ หรือส่ือออนไลน์ต่างๆท่ียงัละเลย  ฝ่าฝืน ผูก้ระท าการ
โฆษณาท่ีฝ่าฝืนพระราชบญัญติัอาหาร พ.ศ.2522 จนเกิดการโฆษณาท่ีผิดกฎหมายและผิดหลกัเกณฑ์การ
โฆษณาจนเกิดความไม่เป็นธรรมต่อผูบ้ริโภคจนยากท่ีจะควบคุมได ้ 

            ปัญหาขอ้ท่ี 3 ปัญหามาตราการในการจดัการหรือก าหนดบทลงโทษแก่ผูโ้ฆษณาท่ีไม่ปฏิบติั
ใหเ้ป็นไปตามพระราชบญัญติัอาหาร พ.ศ.2522  

                       มาตรา 71  ผูใ้ดฝ่าฝืนมาตรา 41 ตอ้งระวางโทษปรับไม่เกินหา้พนับาท 
                       เห็นไดว้่าซ่ึงการท่ีกฎหมายมีเพียงบทลงโทษปรับเพียงอย่างเดียว ทั้งยงัมีอตัราโทษ

ปรับเพียงเล็กนอ้ยไม่ส่งผลกระทบต่อผูป้ระกอบการหรือผูโ้ฆษณาแต่อยา่งใด คงไม่เพียงพอควรมีมาตราการ
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อยา่งอ่ืนมาป้องปรามให้ผูโ้ฆษณาท่ีฝ่าฝืนเกรงกลวัต่อกฎหมายดว้ยผูป้ระกอบการหรือผูโ้ฆษณาไม่เกรงกลวั
ท่ีจะกระท าผิดซ ้ าโดยอาจท าการเปล่ียนแปลงรูปแบบหรือวิธีการกระท าความผิดไปเร่ือยๆนอกจากน้ี ส่ือ
โฆษณาบางประเภท ยงัควบคุมไดย้าก เช่นอินเทอร์เน็ต   เวบ็บอร์ดหรือเวบ็ต่างๆท่ีสามารถเปิดใหม่ไดทุ้ก
วนัในเวลาเพียงไม่ก่ีนาทีในขณะท่ีกระบวนการจบักุมและบงัคบัใชก้ฎหมายใชเ้วลาเน่ินนานกวา่นั้น  

  จากปัญหาท่ีกล่าวมาขา้งตน้ท าให้เห็นได้ว่าปัญหาทางกฎหมายในการควบคุมบงัคบัใช้
เก่ียวกบัหลกัเกณฑ์การโฆษณาอาหารบนส่ือออนไลน์ ยงัไม่ครอบคลุมการโฆษณาในทุกรูปแบบและใน
ทุกๆ ส่ือโฆษณา เช่น การโฆษณาแอบแฝงในเคเบิ้ลทีวีทอ้งถ่ิน การจดัท าฐานขอ้มูลโฆษณาท่ีไดข้ออนุญาต
ตลอดจนขอ้มูลผูป้ระกอบการท่ีกระท าผิดเพื่อให้เป็นขอ้มูลแก่ผูเ้ก่ียวขอ้งทุกฝ่ายได้เฝ้าระวงัร่วมกนั และ
ปัญหาการโฆษณาผลิตภณัฑ์อาหารท่ีฝ่าฝืนกฎหมายซ ้ าซากโดยผูป้ระกอบการยินยอมช าระค่าปรับแลว้ไป
กระท าความผดิซ ้ าอีก เป็นตน้ จนท าใหผู้บ้ริโภคไดรั้บความเสียหาย 

               นอกจากน้ีการศึกษาปัญหากฎหมายเก่ียวกบัการโฆษณาอาหารบนส่ือออนไลน์ผูเ้ขียนเห็น
ควรมีการปรับปรุงกฎหมาย เพื่อให้เป็นไปตามตามเจตนารมยแ์ละวตัถุประสงค์ในการคุม้ครองผูบ้ริโภค
อยา่งครอบคลุมตามพระราชบญัญติัอาหาร พ.ศ.2522 โดยผูศึ้กษามีขอ้เสนอดงัต่อไปน้ี 

                    1.ปัญหาการโฆษณาอาหารท่ีไม่เป็นธรรมต่อผูบ้ริโภคการโฆษณาอวดอา้งสรรพคุณ
ของอาหารท่ีเกินความเป็นจริง 

                   ผูศึ้กษาขอเสนอให้มีการแกไ้ขเพิ่มเติมมาตรา40แห่งพระราชบญัญติัอาหาร     พ.ศ.2522 
จากเดิมท่ีบญัญติัไวว้า่ 

                   มาตรา 40 ห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณาคุณประโยชน์ คุณภาพ หรือสรรพคุณของอาหารอนั
เป็นเทจ็หรือเป็นการหลอกลวงใหเ้กิดความหลงเช่ือโดยไม่สมควร 

                  ขอเสนอเพิ่มเติมโดยใชถ้อ้ยค าดงัต่อไปน้ี 
                 ห้ามมิให้ผูใ้ดโฆษณาคุณประโยชน์ คุณภาพ หรือสรรพคุณของอาหารอนัเป็นเท็จหรือ

เป็นการหลอกลวงให้เกิดความหลงเช่ือโดยไม่สมควร ในกรณีมีเหตุอนัควรเช่ือหรือมีหลกัฐานตามสมควร
วา่การโฆษณาอาหารานั้นเป็นการโฆษณาท่ีเป็นเท็จให้ผูมี้อ  านาจ  มีอ านาจในการออกค าสั่งระงบั หรือยุติ
การโฆษณาชัว่คราวหรือระงบัการผลิต การน าเขา้หรือจ าหน่ายสินคา้ดงักล่าว 

                ทั้งน้ี เพื่อเป็นการหยุดย ั้งการโฆษณาอาหารบนส่ือออนไลน์ท่ีเป็นเท็จหรือการหลอกลวง
ให้เกิดความหลงช่ือต่อผูบ้ริโภคเบ้ืองต้น อันเป็นการป้องปรามท่ีรวดเร็วเพื่อมิให้เกิดความเสียหายแก่
ผูบ้ริโภคในวงกวา้ง หากรอผูท่ี้ฝ่าฝืนกฎหมายน้ีถูกด าเนินคดีอาจจะท าใหล่้าชา้เกินไป 

                    2. ปัญหาในการตรวจสอบและควบคุมการโฆษณาอาหารบนส่ือออนไลน์                    
ตามพระราชบญัญติัอาหาร พ.ศ.2522 

                   ผูศึ้กษาขอเสนอให้มีการแกไ้ขเพิ่มเติมมาตรา41แห่งพระราชบญัญติัอาหาร  พ.ศ.2522 
จากเดิมท่ีบญัญติัไวว้า่ 

                  มาตรา 41 ผูใ้ดประสงคจ์ะโฆษณาคุณประโยชน์ คุณภาพ หรือสรรพคุณของอาหารทาง
วทิยกุระจายเสียง วิทยโุทรทศัน์ ทางฉายภาพ ภาพยนตร์ หรือทางหนงัสือพิมพ ์หรือส่ิงพิมพอ่ื์น หรือดว้ยวิธี
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อ่ืนใด เพื่อประโยชน์ในทางการคา้ ตอ้งน าเสียง ภาพ ภาพยนตร์ หรือขอ้ความท่ีจะโฆษณาดงักล่าวนั้นให้ผู ้
อนุญาตตรวจพิจารณาก่อน เม่ือไดรั้บอนุญาตแลว้ จึงจะโฆษณาได ้

                       ขอเสนอเพิ่มเติมโดยใชถ้อ้ยค าดงัต่อไปน้ี 
           ผูใ้ดประสงค์จะโฆษณาคุณประโยชน์ คุณภาพ หรือสรรพคุณของอาหารทาง

วทิยกุระจายเสียง วิทยโุทรทศัน์ ทางฉายภาพ ภาพยนตร์ หรือทางหนงัสือพิมพ ์หรือส่ิงพิมพอ่ื์น หรือดว้ยวิธี
อ่ืนใด เพื่อประโยชน์ในทางการคา้ ตอ้งน าเสียง ภาพ ภาพยนตร์ หรือขอ้ความท่ีจะโฆษณาดงักล่าวนั้นให้ผู ้
อนุญาตตรวจพิจารณาก่อน เม่ือไดรั้บอนุญาตแลว้ จึงจะโฆษณาได ้ทั้งน้ีให้อ านาจองค์กรภาคเอกชนท่ีอยู่
ภายใตก้ารก ากบัดูแลภาครัฐท่ีได้รับใบอนุญาตในการพิจารณาและตรวจสอบเร่ืองอาหารท่ีจะโฆษณามี
อ านาจเช่นเดียวกนั 

                       ทั้งน้ีเม่ือศึกษาเปรียบเทียบกบัประเทศองักฤษ หรือสหราชอาณาจกัร พบวา่ ประเทศ
องักฤษ มีการคุม้ครองผูบ้ริโภคดา้นโฆษณา ท่ีมีทั้งการควบคุมในระดบัรัฐบาลและเอกชนดว้ย  การควบคุม
ในระดับภาครัฐ รัฐสภาอังกฤษได้มีการตรากฎหมายกลางข้ึน เพื่อใช้ควบคุมการโฆษณา คือ Trade 
Descriptions Act และมีการแกไ้ขเพิ่มเติมในปี ค.ศ.1972 การควบคุมโฆษณาในระดบัภาคเอกชนดว้ยกนั ใช้
มาตรการก ากบัดูแลระหว่างผูป้ระกอบธุรกิจด้วยกนัท่ีเรียกว่า “Self-Regulation” ซ่ึงเป็นมาตรการก ากบัดู
และตรวจสอบการโฆษณา เพื่อให้เกิดความเป็นธรรมแก่ทุกฝ่าย โดยมีหน่วยงานหรือองคก์รท่ีท าการควบคุม 
ก ากบัดูแลในการควบคุมโฆษณาในธุรกิจโดยทัว่ไป ใหมี้อ านาจสั่งใหผู้โ้ฆษณาระงบัการโฆษณา โดยเฉพาะ
เร่ืองคุณภาพของการโฆษณาท่ีป้องกนัมิให้มีการโฆษณาท่ีหลอกลวง ซ่ึงท าให้การตรวจสอบและควบคุม
การโฆษณาอาหารบนส่ือออนไลน์มีประสิทธิภาพยิง่ข้ึน 

                   3.ปัญหามาตรการในการจดัการหรือก าหนดบทลงโทษแก่ผูโ้ฆษณาอาหารบนส่ือ
ออนไลน ์

                   ผูศึ้กษาขอเสนอให้มีการแกไ้ขเพิ่มเติมมาตรา71แห่งพระราชบญัญติัอาหาร พ.ศ.2522 
จากเดิมท่ีบญัญติัไวว้า่ 

                        มาตรา 71  ผูใ้ดฝ่าฝืนมาตรา 41 ตอ้งระวางโทษปรับไม่เกินหา้พนับาท 
                        ขอเสนอเพิ่มเติมโดยใชถ้อ้ยค าดงัต่อไปน้ี 
                       ผูใ้ดฝ่าฝืนมาตรา 41 ตอ้งระวางโทษปรับไม่เกินห้าพนับาทและให้พกัใบอนุญาตหรือ

เพิกถอนใบอนุญาตในการโฆษณา 
ทั้งน้ีให้มีการแกไ้ขมาตรการลงโทษในเร่ืองการปรับเพียงอยา่งเดียว ผูเ้ขียนเห็นว่าการลงโทษปรับ

ในกรณีท่ีมีการโฆษณาท่ีเกินความจริงในอตัราดงักล่าวไม่ไดส้ัดส่วนกบัผลเสียและไม่มีความเหมาะสมจึง
เห็นวา่ควรให้พกัใบอนุญาตหรือเพิกถอนใบอนุญาตในการโฆษณา เป็นมารตราการหน่ึงท่ีท าให้ผูท่ี้กระท า
การฝ่าฝืนเกร่งกลวัได้ หากมีเพียงโทษปรับเพียงอย่างเดียว ไม่อาจท าให้ผูท่ี้ฝ่าฝืนเกรงกลวัได้ การศึกษา
ปัญหากฎหมายเก่ียวกบัการโฆษณาอาหารบนส่ือออนไลน์ในคร้ังน้ีจะเป็นประโยชน์ไม่มากก็น้อยท่ีจะให้
กฎหมายเท่าทนักบัสถานการณ์ปัจจุบนัท่ีพฒันากา้วหนา้อยา่งรวดเร็ว 
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